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Cambio al vertice di HEINEKEN Italia
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Soren Hagh, Danese di nascita, 41 anni, ha vissuto per tre anni in Italia, durante la sua esperienza in
Lego, all'inizio della sua brillante carriera. A capo del marketing prima in Lego, poi in L’'Oréal e Diageo
con ruoli globali, ha ricoperto in L'Oréal il ruolo di General Manager prima in UK e poi in Germania e
infine di General Manager Europe. Nel 2013 e entrato in HEINEKEN con il ruolo di Executive Director
Global Marketing. Ha seguito, in particolare, lo sviluppo dei global brands e la trasformazione digitale
della comunicazione dell’azienda che ha portato al conseguimento del prestigioso premio che
Heineken ha vinto nell’ultima edizione dei “Cannes Lions” come “Creative Marketer of the Year”.

Botterman diventera Managing Director di Alken Maes, I'operating company di HEINEKEN in Belgio,
Paese particolarmente importante per il Gruppo per le dimensioni del mercato, per la grande storia e
cultura birraria e per la presenza di un contesto competitivo particolarmente sfidante.

“In questi sette anni, HEINEKEN Italia — commenta Botterman — ha tagliato il traguardo dei 40 anni
investendo risorse in innovazioni di prodotto, in comunicazione e in promozione della cultura birraria. |
prodotti lanciati da HEINEKEN nel 2015 rappresentano oltre la meta delle innovazioni proposte nel
settore birrario in Italia, e un quarto delle innovazioni nell'intero settore beverage. Abbiamo introdotto
piani di sostenibilita di lungo periodo, riducendo emissioni e consumi idrici, promuovendo il consumo
responsabile e sviluppando una profonda cultura della sicurezza sul lavoro. Tra una nota
professionale di curiosita, interesse e stimolo per la nuova sfida che mi attende, ed una nota di
nostalgia che gia avverto, lascio un’azienda solida e leader del settore birrario in Italia e sono molto
contento di consegnare il testimone nelle ottime mani di una persona come Soren Hagh, che mi
succedera alla guida dal prossimo 1 marzo.”

“Sono entusiasta del nuovo incarico che mi e stato conferito. — dice Hagh — Sono particolarmente
affezionato all'ltalia, Paese nel quale ho avuto le mie prime esperienze lavorative e di cui ho bellissimi



ricordi. E una sfida a cui mi accingo con molta determinazione e nella piena consapevolezza che
HEINEKEN e un’azienda simbolo in Italia, un importante attore economico della Nazione con 4 birrifici
e quasi 2.000 dipendenti. Ha investito e fatto crescere marchi di grande rilevanza nazionale come
Birra Moretti, Dreher, Ichnusa e controlla Partesa, leader nella distribuzione di bevande in Italia.
Abbiamo davanti a noi importanti innovazioni di prodotto e insieme a tutti coloro i quali hanno generato
il successo in questi anni vogliamo continuare ad affermare la leadership dell'azienda nel settore
birrario”.



