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Sibeg Coca-Cola: investimento da 51 milioni

per il nuovo polo logistico di Catania
6cf84096-cc55-436d-937f-564559087ca1

Un’infrastruttura avanzata per la gestione della logistica, capace di combinare stoccaggio in altezza,

automazione e connessione diretta con i processi produttivi e distributivi, attraverso sistemi di controllo

intelligenti basati su AI. Con un investimento di 51 milioni di euro, Sibeg Coca-Cola accelera sul fronte

dell’innovazione e annuncia la realizzazione di un nuovo magazzino automatizzato verticale che

sorgerà nella zona industriale di Catania, integrato con lo stabilimento esistente.

Il progetto prevede la realizzazione di un edificio destinato allo stoccaggio automatizzato delle merci,

con una capacità di circa 43.000 posti pallet, collegato allo stabilimento esistente tramite un tunnel

sopraelevato che garantirà continuità e connessione diretta tra le diverse aree produttive. Il nuovo

complesso si articolerà in due elementi principali: un edificio operativo sviluppato su due livelli, con

una superficie di oltre 9.200 metri quadrati e un’altezza di circa 20 metri, destinato alla

movimentazione e alla gestione delle merci; una Pick Tower verticale, cuore del sistema

automatizzato, con una superficie di oltre 7.300 metri quadrati e un’altezza di 28 metri, progettata per

ottimizzare i processi di stoccaggio e prelievo. A rendere il progetto particolarmente innovativo è

anche la doppia automatizzazione dei flussi in entrata e in uscita: il nuovo sistema sarà infatti tra i

pochi in Italia a movimentare in automatico sia le materie prime in ingresso alle linee produttive, sia il

prodotto finito verso lo stoccaggio e le bocche di carico. In concreto, i materiali necessari alla

produzione – tra cui tappi, preforme e lattine – saranno convogliati automaticamente verso le linee,

mentre i pallet del prodotto finito seguiranno il percorso inverso, in un sistema continuo e

interconnesso che ottimizza tempi, efficienza e capacità di gestione.

Il nuovo polo logistico sarà inoltre dotato di impianti fotovoltaici e di sistemi di battery storage, con una

potenza di 2.1 MWp e una capacità di 2 MWh, contribuendo così alla riduzione dell’impatto energetico

e al miglioramento dell’autonomia dello stabilimento.
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Con questo progetto Sibeg Coca-Cola compie un ulteriore salto di qualità sul piano industriale e

organizzativo investire in automazione avanzata significa aumentare competitività e capacità di

programmazione, ma significa anche consolidare a Catania un’infrastruttura produttiva moderna,

smart, sostenibile e pronta ad affrontare le sfide dei prossimi anni. È una scelta che guarda al futuro

dell’azienda e, allo stesso tempo, conferma la nostra fiducia nel territorio e nella sua capacità di

accompagnare processi di crescita e innovazione».

Luca Busi, general manager Sibeg Coca-Cola

L’investimento si inserisce nel più ampio impegno di Sibeg Coca-Cola verso modelli produttivi sempre

più efficienti e sostenibili, e genererà anche un impatto occupazionale, con l’inserimento di 24 nuove

risorse che si aggiungeranno ai 449 dipendenti attualmente in organico. I lavori, avviati nel febbraio

2026, si concluderanno a luglio 2027: il polo entrerà nel suo pieno funzionamento a novembre 2027.

«Dopo la linea asettica, ottava linea di produzione inaugurata lo scorso anno, questo investimento

rappresenta una scelta industriale chiara e concreta: continuiamo a rafforzare Sibeg Coca-Cola come

presidio produttivo avanzato del Mezzogiorno – ha concluso Busi – Oggi Sibeg è molto più di

un’azienda: è un modello. Con grinta, passione e visione, puntiamo a essere la “Gazzella” del

sistema Coca-Cola in Italia: agili nell’esecuzione dei piani, best in class in execution, vicini ai clienti e

protagonisti della crescita di mercato. Una realtà che è riuscita a trasformare una delle più forti global

company in un’azienda familiare a km zero. Un’azienda che ha cucito un vestito su misura per la

Sicilia in termini di offerta e di prodotto, trasformando ogni sfida in opportunità, assumendo il ruolo di

Innovation Hub, Pilot e area-test per la Business Unit, in grado di parlare ogni giorno a cinque milioni

di consumatori e a sette milioni di turisti».


