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A Los Angeles il design dei coffee shop

diventa parte dell’esperienza di consumo

Nel mercato specialty internazionale il design continua a giocare un ruolo sempre più centrale nella

costruzione dell’identità dei locali. Barista Magazine presenta una selezione di caffetterie di Los

Angeles dove architettura, materiali e organizzazione dello spazio vengono progettati per rafforzare

permanenza, riconoscibilità e condivisione social. I locali citati puntano su ambienti luminosi, linee

minimali e forte coerenza estetica con il posizionamento del brand.

L’aspetto interessante è che il design non viene più trattato soltanto come elemento decorativo, ma

come leva economica e narrativa. Un ambiente ben costruito aumenta permanenza media, contenuti

condivisi online e percezione premium del prodotto. Tuttavia, il rischio di omologazione è evidente:

molte caffetterie internazionali iniziano ad assomigliarsi sempre di più, con interni progettati

principalmente per risultare “instagrammabili”. Per i locali italiani la sfida potrebbe essere diversa:

utilizzare il design per migliorare comfort, flussi e identità senza perdere spontaneità e relazione. Un

coffee shop può essere fotogenico, ma se diventa troppo costruito rischia di apparire più come un set

temporaneo che come un luogo capace di generare frequentazione quotidiana.

https://www.baristamagazine.com/designed-for-coffee-cafes-with-standout-interiors-los-angeles-edition/

