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Hospitality 2020: presentata la 44a edizione

dell'ex Expo Riva Hotel

È stata presentata a Milano l’edizione 2020 di Hospitality – Il Salone dell’Accoglienza, in programma

dal 2 al 5 febbraio nel quartiere fieristico di Riva del Garda.

Hospitality è l’evoluzione di Expo Riva Hotel, la fiera italiana leader nel settore dell’ospitalità e della

ristorazione, che dalla prossima edizione si presenta con una nuova immagine più contemporanea ed

internazionale. Il nuovo brand sintetizza e rappresenta l’esperienza di una manifestazione di lunga

tradizione proiettata al futuro e attenta alle esigenze emergenti delle aziende e dei professionisti del

settore.

In apertura dei lavori, il Presidente di Riva del Garda Fierecongressi, Roberto Pellegrini, ha illustrato il

quartiere fieristico di Riva del Garda: oltre 40.000 metri quadrati, dodici padiglioni in quattro strutture

integrate tra loro. Situato in una posizione strategica, negli anni si è affermato come hub di tendenze e

luogo di incontro per lo sviluppo di business oltre ad aver contribuito all’espansione del sistema

turistico ed economico del Trentino. “Hospitality è una delle nostre manifestazioni di punta e

rappresenta perfettamente la nostra naturale vocazione per il turismo e l’accoglienza. Nei prossimi

anni, grazie agli importanti investimenti già pianificati, potremo offrire non solo spazi più ampi che ci

permetteranno di accogliere ancora più espositori e visitatori, ma anche servizi di qualità sempre più

elevata e un quartiere all’avanguardia, sia dal punto di vista tecnologico che delle infrastrutture”.

Carla Costa, Responsabile Area Fiere di Riva del Garda Fierecongressi, ha ricordato come negli anni

la fiera sia cresciuta e si sia evoluta, grazie alla capacità di adattarsi ai cambiamenti del mercato e alle

esigenze degli espositori. “Dopo 43 edizioni era giunto il momento di avere un nuovo nome e una

nuova identità visiva che meglio connotassero la fiera come punto di riferimento per il

mondo Ho.Re.Ca. e come hub internazionale di business e di aggiornamento per i professionisti del

settore”.

Contract & Wellness, Beverage, Food & Equipment, Renovation & Tech sono le quattro aree

tematiche che caratterizzano la fiera, sia nell’immagine che nel percorso espositivo.

Tra le novità della prossima edizione, l’ampliamento del padiglione dedicato al Food - 1.500 metri

quadrati in più rispetto allo scorso anno – che ospiterà anche nuove tipologie di prodotti, come il pesce

surgelato e le carni rosse, e più spazio per la gelateria e la pasticceria, a seguito del crescente



interesse da parte dei produttori diretti di materie prime.

Senza dimenticare i percorsi dedicati alle nuove abitudini alimentari, come Gluten Free, Vegan, Halal

e Kosher.

Punto di riferimento per conoscere e approfondire le novità del settore, Hospitality Academy, che offre

formazione itinerante, a 360°, durante tutto l’anno. Nei quattro giorni di manifestazione, visitatori e

professionisti avranno inoltre l’opportunità di partecipare a più di 100 appuntamenti tra seminari, tavole

rotonde e workshop di approfondimento sui trend, le strategie e le novità del mondo Ho.Re.Ca..


