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Two Cities One Break, parte la nuova
campagna del Ministero del Turismo di Israele

E partita la nuova campagna di comunicazione del Ministero del Turismo di Israele in Italia, Two
Cities One Break. Un claim evocativo che vuole comunica come Israele sia la destinazione perfetta
per coniugare tradizione e innovazione, ed e raggiungible con oltre 70 voli alla settimana dall’ltalia.

E Tel Aviv e Gerusalemme, due citta cosi diverse, ora sono piu che mai vicine. Se Gerusalemme
rappresenta la tradizione e la storia millenaria Tel Aviv si identifica con la modernita e il divertimento,
la tecnologia, la ricerca e la voglia di vivere 24 ore al giorno ora sono accumunate dalle offerte della
campagna, che invita i viaggiatori italiani a sceglierle entrambe come meta di un piacevole ,
magari autunnale. La campagna prevede anche una tessera sconto di 100 euro per chi prenota
due notti in ognuna delle due citta negli hotel selezionati.

Con la nuova campagna poi La Terra della Creazione, cosi come recita il claim del logo del Ministero
del Turismo di Israele, si presenta quindi al pubblico sotto tutti gli aspetti piu nuovi e inaspettati.
"Confidiamo molto in questa campagna” spiega Avital Kotzer Adari, direttore dell’'Ufficio Nazionale
Israeliano del Turismo in Italia, la piu impegnativa degli ultimi otto anni perché coinvolge tutti i mezzi,
da quelli tradizionali all'utilizzo dei social. Dopo questa prima ondata di comunicazione estiva, che
vede la diffusione a mezzo stampa, outdoor e online, la campagna continuera in autunno ancora su
altri mezzi, e cosi fino alla fine dell’anno. Ed é gia in rete anche il di Two Cities One Break.


http://citiesbreak.com/
http://youtube.com/watch?v=gyLidZBta5A&feature=youtu.be

