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Costadoro e IED Torino: una tazzina limited
edition per raccontare la cultura dell’espresso
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Una nuova tazzina limited edition, nata dalla collaborazione con la sede torinese di IED Istituto
Europeo di Design. E' quanto Costadoro ha svelato in anteprima nel corso di

con |'obiettivo di celebrare i 135 anni della torrefazione torinese. Frutto di un lavoro avviato alla fine
del 2025, I'oggetto non si limita a valorizzare la sinergia tra gli studenti del Triennio in Illustrazione,
guidati dai docenti Roberto Blefari e Daniele Catalli e dalla coordinatrice Sara Maragotto, e Costadoro,
ma da vita a un autentico progetto creativo che trasforma la storia, i valori e I'identita dell'azienda
prima in immagini e poi in gesti.

La tazzina vincitrice mette in relazione memoria, territorio e cultura del caffe

Destinata a una produzione di 10.000 esemplari, la tazzina si propone come un mezzo per “fare
cultura” sul caffé, valorizzare la creativita dei giovani e raccontare i valori che da sempre guidano una
delle aziende piu note del capoluogo piemontese. Il percorso creativo alla base dell'iniziativa che ha
portato alla nuova tazzina e partito con una visita in azienda, seguita da un’analisi collettiva dei valori
di , da cui sono emerse parole chiave come passato, rispetto, condivisione e passione.
Sulla base di questi concetti, gli studenti hanno approfondito il mondo del caffe, osservando i processi
di produzione e i territori di provenienza delle diverse varieta, con particolare attenzione alla
cosiddetta “cintura del caffeé”, che attraversa Centro e Sud America, Africa e Asia. Raccolte tutte le
informazioni, i giovani creativi hanno poi sviluppato i propri concept e, al termine della presentazione
delle proposte, I'azienda ha scelto un progetto vincente, da destinare alla produzione.

La tazzina selezionata, messa in produzione e presentata in occasione di Horeca, porta la firma di
Beatrice Vaudagna, studentessa di 21 anni al terzo anno di lllustrazione di IED Torino. La sua idea
creativa mette il chicco di caffé al centro di una narrazione visiva: un elemento vivo che si muove, si
trasforma e dialoga con 'ambiente circostante. La tazzina propone cosi una lettura contemporanea
dell'identita Costadoro, intrecciando memoria, territorio e cultura del caffe.


https://horecaexpo.it/82454/info-pratiche?gad_source=1&gad_campaignid=23596881496&gbraid=0AAAABC8qJneQKt-4m1lwlxaiNcPSfu9VC&gclid=CjwKCAjw1N7NBhAoEiwAcPchpwbx91V5BkbaDbwlGweWrrKvUko8oNMlENCibfM0eizr5PTdcsUdOBoCjXoQAvD_BwE
https://costadoro.it/

Costadoro ambasciatore della cultura dell'espresso nel mondo

«Collaborare con gli studenti di IED é stata un’esperienza preziosa perché ci ha permesso di guardare
alla cultura del caffe con occhi nuovi, attraverso la sensibilita e la creativita delle giovani generazioni. Il
loro sguardo fresco e contemporaneo ha saputo reinterpretare un gesto quotidiano come quello del
caffé, trasformandolo in un racconto visivo capace di esprimere la nostra identita. Questa tazzina
diventa cosi non solo un oggetto, ma un simbolo che unisce tradizione e innovazione e che racconta il
nostro impegno nel diffondere la cultura dell’espresso in Italia e nel mondo», ha dichiarato I'ad di
Costadoro, Giulio Trombetta.

«La tazzina racconta la storia e il percorso del caffe, mettendo in luce le sue diverse sfumature.
Nellillustrazione ho cercato di valorizzare sia la lavorazione sia la trasformazione del chicco. Ogni
fase del processo e essenziale per ottenere un prodotto finale di qualita come quello di Costadoro, a
cui va il mio sincero ringraziamento per avermi dato questa preziosa opportunita», ha dichiarato
Beatrice Vaudagna, vincitrice del progetto



