MIXERPLANET f @ X

Speedy Pollo, il marketing si fa a scuola
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scolastico, finora chiamato a stanziare circa due o tre euro a copia, cifra da moltiplicare per i suoi
1.800 studenti. La formula aiuta poi a ridurre il contributo “volontario” chiesto ai genitori degli
studenti, la tassa che varia da scuola a scuola e che € sempre mal digerita dall’'utenza,
permettendo nel caso specifico di abbassare I'importo da 180 a 150 euro. Infine, consente a
Speedy Pollo di comunicare in modo innovativo e informale con il proprio pubblico di riferimento: i
libretti sono infatti destinati ad essere sfogliati quotidianamente dagli studenti e dai loro genitori. La
sponsorizzazione intende insomma essere uno strumento creativo, mirato a rafforzare la notorieta
di un marchio, gia peraltro largamente presente sia nei banchi dei supermercati di tutta Italia sia nel
canale dei bar e dei ristoranti.



