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New Factor presenta la nuova linea Mister Nut

Wellness
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gamma per soddisfare un ampio ventaglio di esigenze nutrizionali e occasioni di consumo, possiamo
orgogliosamente dire di contribuire direttamente alla promozione di un‘alimentazione basata su
prodotti sani e salutistici. Il nostro brand, infatti, & fortemente orientato alle tendenze di consumo e al
contenuto salutistico dei prodotti. Utilizziamo tecniche di tostatura e confezionamento all’avanguardia,
funzionali a preservare la bonta e naturalita dei prodotti. Nel nostro Laboratorio Controllo Qualita
vengono eseguiti 40 mila controlli merceologici e analitici al’anno. La nostra varieta di gamma e quindi
in grado di soddisfare un ampio ventaglio di esigenze nutrizionali ed occasioni di consumo».

Per il canale Horeca/vending Mister Nut Wellness e presente con il formato monodose 20/25/30 gr per
cui si prevede nel 2015 una distribuzione pari a 5 milioni di confezioni. Il monodose attualmente e
stato inserito in 60 punti di vendita su Stazioni dei Treni e Aeroporti e in 10 mila tabaccherie.

Per il canale Gdo e invece arricchito da un packaging di impatto sullo scaffale e funzionale per il
consumatore, per I'insegna e per il repartista: le confezioni sono trasparenti per evidenziare la qualita
delle materie prime e veicolare concetti di igiene e salubrita; la grammatura adottata (80-125 gr.)
rende i prodotti della linea adatti sia alle grandi che alle medio-piccole superfici di vendita; il
sovraimballo tray box semplifica le operazioni di caricamento e tenuta scaffale e puo essere inserito
nell’ apposito espositore da terra. La linea Mister Nut Wellness al momento é stata introdotta presso
Coop, Conad, Pam, Chef Express, Il Gigante e gruppo C3, e sul canale Vending nel Gruppo Argenta
e IVS, per la ristorazione presso Camst.

Inoltre New Factor ha avviato una collaborazione per la realizzazione di una linea a marchio con
un’azienda leader nel canale specializzato che produce snack per gli sportivi e che si sta muovendo
verso i mix di prodotti a base di frutta secca e disidratata, come valida alternativa alla barretta.



