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Lavazza: I'italian coffee experience e di casa a
Wimbledon
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La presenza di Lavazza al torneo non si esaurisce pero qui. Dal 2011, I'espresso italiano Lavazza é
distribuito in tutti i 60 punti di servizio della AELTC (All England Lawn Tennis and Croquet Club): 13
tra bar e ristoranti, le aree di accoglienza istituzionali, la sala stampa e le aree riservate ai giocatori e
ai funzionari di gara della manifestazione. In quello che, unendo tutti i punti di servizio, puo
considerarsi “il bar piu grande del mondo”, lavorano piu di 600 baristi, preparati dal Training Center
Lavazza, la piu grande Scuola a livello mondiale per la diffusione della cultura dell’espresso italiano.
Lavazza serve cosi ogni anno a Wimbledon oltre 1 milione di caffé: espresso, caffé filtro e ricette
speciali create per I'occasione, per incontrare i gusti degli oltre 500.000 appassionati che ogni anno
seguono il torneo. E a proposito di ricette speciali, la limited edition studiata appositamente per
I'edizione 2014 ¢ il Frozen Espresso Granita, un espresso arricchito da una fresca granita naturale a
base di latte leggermente zuccherato.

La partecipazione a Wimbledon si inserisce in una piu ampia strategia che vede Lavazza impegnata,
anche attraverso questo importante evento sportivo, a diffondere e far apprezzare la vera cultura
dell’'espresso made in Italy, che rispetti la regola fondamentale, quella delle “4 M”: miscela,
macinatura, macchina e manualita. Un espresso che deve essere perfetto anche quando e base o
ingrediente di ricette piu elaborate. Con la sua ormai radicata presenza a Wimbledon, Lavazza sta
insomma consolidando, nella patria indiscussa del te, il gusto per un’eccellente tazza di caffe.

Lavazza in Uk

Nel Regno Unito Lavazza e presente sin dal 1989 e oggi € leader di mercato nel settore del caffé
espresso premium. Fin dal suo lancio nel 2008 il sistema di macchine da caffe Lavazza A Modo Mio e
diventato la marca preferita tra i consumatori UK e irlandesi. Le macchine sono disponibili negli store
di Harrods, Selfridges, John Lewis e Brown Thomas, oltre che in molti altri punti di vendita di qualita.
Per il torneo di Wimbledon, Lavazza ha creato una macchina A Modo Mio Favola Wimbledon Special
Edition. Sviluppando ulteriormente il concetto di “Italian coffee experience”, Lavazza ha creato nel
2007 gli Espression Café, una catena di coffee shop esclusivi dallo stile inconfondibile (le aperture piu
recenti sono state quelle dell’aeroporto di Belfast City, di Dublino e di Harrods).



