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Sanpellegrino: nel 2018 il fatturato corre a +4%
sanpellegrino-d6b45378

Sanpellegrino chiude il bilancio 2018 in crescita del 4% a valore rispetto al’anno precedente, grazie a
un fatturato di 928 milioni di euro.

Sono stati i brand internazionali a trainare le performance del Gruppo produttore di acque minerali e
bibite non alcoliche, che ha realizzato il 56,9% del fatturato attraverso I'export. Le acque minerali
S.Pellegrino e Acqua Panna, ambasciatrici del made in Italy in oltre 150 Paesi nel mondo, sono
cresciute a valore rispettivamente del 6% e del 10%.

Nel 2018 Sanpellegrino ha registrato un giro d’affari di 529 milioni di euro sui mercati internazionali,
con un incremento del 8% rispetto al 2017, e con picchi del 25% in UK, del 19% in Francia e del 18%
in Germania e in Cina. Gli Stati Uniti si confermano il primo Paese in ordine di importanza con una
crescita del 12% rispetto al 2017.

“Siamo particolarmente orgogliosi dei risultati raggiunti dalla nostra famosa acqua con la stella rossa -
ha dichiarato Federico Sarzi Braga, Presidente e Amministratore Delegato del Gruppo Sanpellegrino (
nella foto) -, che quest'anno celebra 120 anni di storia, un successo tutto italiano, simbolo del nostro
modo di fare impresa. Nel 2019 svilupperemo ulteriormente anche Acqua Panna avviando un piano di
investimenti per sostenere il business nei prossimi anni e dare uno slancio ancora piu forte
all'internazionalizzazione di un brand che ha superato i 300 milioni di bottiglie vendute nel mondo”.

Sanpellegrino ha chiuso il 2018 con I'annuncio di un investimento di 70 milioni di euro stanziati in tre
anni per il re-design architettonico e I'incremento di efficienza del sito produttivo di Scarperia oltre alle
attivita di comunicazione sui mercati internazionali per fare di Acqua Panna la “premium still water” del
Gruppo nel mondo.



