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«L'obiettivo di Verallia - spiega Lucia Bruno, digital specialist di Aida Partners Ogilvy PR, agenzia cui €
affidata la gestione della pagina - € quello di aprire un canale di dialogo diretto con il consumatore
finale per confrontarsi sul vetro, sui suoi valori e sulle sue interazioni con ambiti differenti come il
design e il food. Particolare attenzione verra prestata all’aspetto sostenibile del vetro, riportando dati

come il tasso di riciclo in Italia e le innovazioni in questo senso».

«La pagina Verallia € vetro, € sano — aggiunge Alessia Cappellin, marketing and sales Dev. Manager
di Verallia - sara un’ulteriore occasione per fare il punto sulle attivita di Verallia e sul suo legame con il
territorio, fondamentale per I'azienda e rinsaldato costantemente attraverso collaborazioni didattiche
con le scuole locali per diffondere tra i giovani studenti la consapevolezza che il vetro &€ sano».

L’invito a collegarsi a Verallia e vetro, € sano € quindi aperto a tutti per partecipare al dibattito sul vetro
e renderlo piu stimolante e partecipativo attraverso le proprie esperienze.

Verallia € il marchio che riunisce sotto un unico nome tutte le attivita del Gruppo Saint-Gobain nel
settore del packaging alimentare in vetro. In Italia opera attraverso 6 stabilimenti in cui si progettano e
producono vasi e bottiglie in vetro, dando occupazione a 1.115 persone. Nel 2013, la produzione di
guesti stabilimenti si & attestata a 3,1 miliardi di contenitori, di cui una parte significativa - oltre il 60% -
e stata ottenuta dal riciclo di 774.000 tonnellate di vetro.



