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Sanpellegrino, scelti tre italiani per lo sviluppo
del business

federico-sarzi-braga-head-nestle-waters-south-europe-4786540b

Sanpellegrino, azienda leader nel settore delle acque minerali, annuncia tre importanti nomine a
livello internazionale e italiano che rafforzano la struttura organizzativa. A Federico Sarzi Braga,
Presidente e Amministratore Delegato del Gruppo Sanpellegrino, & stato dato I'incarico di sviluppare
la regione Sud Europa. Il manager, milanese, 46 anni, manterra le sue funzioni in Italia e assumera
anche la carica di Head Nestlé Waters South Europe, con la responsabilita del mercato spagnolo,
svizzero e greco. Profondo conoscitore del settore beverage, Sarzi Braga, applichera le sue
comprovate competenze a livello internazionale per far crescere I'azienda e creare valore in tutta
I'area di riferimento.

Sarzi Braga e entrato in Sanpellegrino nel 2000 in qualita di Senior Brand Manager dove ha ricoperto
ruoli di crescente responsabilita prima di trasferirsi a Parigi nel 2005, con I'incarico di Head of
Marketing per Nestlé Waters Europe. Nel 2008 é tornato in Italia in qualita di Head of the Italian
Business Unit per poi spostarsi in Gran Bretagna nel 2014 ed essere nominato Managing Director di
Nestlé Waters UK, incarico che ha ricoperto per tre anni facendo crescere I'azienda a doppia cifra. Nel
2017 e rientrato nuovamente nel nostro Paese per assumere la guida del Gruppo Sanpellegrino alla
quale ora affianca il nuovo incarico europeo.

“E un grande onore per me in qualita di Amministratore Delegato di Sanpellegrino e di italiano, — ha
dichiarato Federico Sarzi Braga, Head Nestlé Waters South Europe - essere stato scelto per guidare
nel Sud Europa la crescita di un settore come quello delle bevande e delle acque minerali, cosi
importanti per la salute delle persone e per lo sviluppo dei territori dove sono presenti le fonti. Sono,
inoltre, orgoglioso dell'importante ruolo ricoperto dall’ltalia all'interno della Region, consolidato dalla
scelta di due manager di comprovata esperienza, come Stefano Marini e Giorgio Mondovi, per lo
sviluppo del mercato internazionale e di quello italiano”.



Stefano Marini, milanese, 45 anni, con una carriera ventennale in

azienda, é il nuovo Business Executive Officer della Business Unit Internazionale. Al manager, che ha
una grande esperienza nel settore beverage in Italia e all’estero, e stato affidato il compito di
rafforzare la leadership del Gruppo Sanpellegrino contribuendo ulteriormente alla crescita di
S.Pellegrino e Acqua Panna, brand ambasciatori del Made in Italy, negli oltre 150 Paesi in cui
I'azienda é presente.

Marini & entrato nel Gruppo nel 1999 come Product e Brand Manager, occupandosi, tra gli altri, di
Levissima, Nestle Vera, e delle Bibite Sanpellegrino. Successivamente ha ricoperto differenti ruoli in
area marketing e commerciale fino a diventare nel 2012 Direttore del Generating Demand di Nestlé
Waters. In questa posizione, dalla sede tedesca, ha coordinato i team marketing e vendite di diversi
paesi europei gestendo lo sviluppo di un portafoglio prodotti internazionale che comprendeva
S.Pellegrino, Perrier, Vittel, Buxton, Henniez e Nestlé Pure Life. Nel 2014 e tornato in Italia per gestire
il business del Gruppo nel mercato domestico, ruolo che ha ricoperto fino alla nomina a Direttore della
Business Unit internazionale.



Giorgio Mondovi, classe '66, milanese d'origine ma cresciuto

a San Paolo in Brasile, da piu di 25 anni nel Gruppo Nestlé, & stato nominato Business Executive
Officer della divisione italiana di Sanpellegrino. Il manager, con una grande esperienza nel settore
food&beverage, e stato scelto per sviluppare ulteriormente i brand di acqua minerale Levissima e
Nestlé Vera, le bibite e gli aperitivi sul mercato nazionale che rappresenta quasi il 50% del giro d'affari
del Gruppo.

Mondovi ha iniziato la carriera in Nestlé nel 1991 ricoprendo ruoli di crescente responsabilita fino a
divenire National Key Account per I'ltalia. Nel 1997 e stato chiamato a Vevey, in Svizzera, per seguire
lo sviluppo del marchio Buitoni per poi rientrare in Italia come Operation Manager, e assumere
successivamente, nel 2002, l'incarico di Direttore Vendite dell'intera Divisione Food di Nestlé Italia.
Nel 2005 e diventato Country Manager di Nestlé Malta, e dal 2010, oltre a coordinare la sede maltese,
ha rivestito la carica di Business Executive Manager della Divisione Beverage, seguendo lo sviluppo
dei brand Nescafé, Nescafé Cappuccino, Nescafé Dolce Gusto, Nesquik e Orzoro. Nel 2013 e
passato in Sanpellegrino con la carica di Direttore della Business Unit Internazionale, incarico che ha
ricoperto fino al 2018, quando il Gruppo ha deciso di affidargli sviluppo dei brand presenti sul mercato
italiano.



