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Pepsico: 50% di plastica riciclata in Europa

entro il 2030
pepsico-bicchiere-395fc13a

PepsiCo ha annunciato oggi il suo obiettivo di raggiungere l’uso del 50% di plastica riciclata (rPET)

nelle sue bottiglie entro il 2030 in tutta l’Unione Europea, con uno step intermedio del 45% entro il

2025. Così facendo, l’azienda aumenterà di oltre tre volte la quantità di plastica riciclata utilizzata, che

equivale a più di 50.000[1] tonnellate di rPET.

L’annuncio arriva a supporto della campagna di impegni su base volontaria lanciata dalla

Commissione Europea che promuove il riutilizzo della plastica, per assicurare che entro il 2025 nel

mercato dell’Unione Europea vengano usate almeno 10 milioni di tonnellate di plastica riciclata per

realizzare nuovi prodotti. L’impegno coprirà tutti i Paesi che dovrebbero essere membri dell’Unione

Europea entro il 2025[2], coinvolgendo tutti i brand di bevande in PET del gruppo (il materiale più

usato nella realizzazione delle bottiglie), inclusi Pepsi, Pepsi MAX, 7Up, Tropicana e Naked.

L'obiettivo si applicherà alle operazioni di Beverage di PepsiCo, incluse le società di proprietà e quelle

in franchising.

L'annuncio di oggi nasce dalla più ampia visione globale di “Performance with Purpose” di PepsiCo,

che include un obiettivo di progettare il 100% delle sue confezioni in modo tale da essere riciclabili,

compostabili o biodegradabili e ridurre l'impatto di carbonio entro il 2025. La società stima che

attualmente il 90% delle sue confezioni di bevande in tutto il mondo sia completamente riciclabile.

PepsiCo è già un fondamentale utilizzatore di plastica riciclata per uso alimentare (rPET) nell'UE,

avendo fatto ricorso a circa il 13% di rPET per le sue attività nel settore delle bevande in Europa

nell’arco del 2017.

Silviu Popovici, Presidente di PepsiCo Europa & Africa Sub-Sahariana, ha commentato: “In PepsiCo

prendiamo la responsabilità di proteggere l’ambiente seriamente e siamo determinati nel nostro

impegno a trovare soluzioni sostenibili per creare i nostri prodotti. Ci siamo prodigati in Unione



Europea per promuovere una cultura che incoraggi e sostenga imballaggi di recupero e riciclati. Oggi

sono molto felice di annunciare che d’ora in poi ci spingeremo ancora oltre nell’utilizzo della plastica

riciclata nelle nostre confezioni, poiché lavoriamo per soddisfare e superare questo nuovo obiettivo

negli anni a venire.”

“Sviluppare un approccio efficace e a lungo termine per packaging sostenibili richiede uno sforzo

multiforme e PepsiCo è impegnato a collaborare con i numerosi interlocutori coinvolti per assicurare

che nel futuro si riesca a sviluppare un'economia circolare per le materie plastiche. Considerata la

grave carenza nell’offerta di materie plastiche riciclate a prezzi accessibili adatte per il

confezionamento degli alimenti, chiediamo agli stakeholder pubblici e privati del sistema di riciclaggio,

compresa la Commissione Europea, di unirsi a noi e fare gli investimenti necessari per espandere la

capacità di riciclaggio. A patto che vengano compiuti i giusti progressi nell'aumentare i tassi di

recupero degli imballaggi e nel migliorare la tecnologia di ritrattamento, punteremo ad andare

addirittura oltre il nostro attuale impegno.”

In aggiunta all’impegno annunciato oggi da PepsiCo, l'azienda collabora già con diversi soggetti a

supporto della sostenibilità degli imballaggi, incluso l’essere membro della New Plastics Economy,

un'iniziativa su base triennale guidata dalla Fondazione Ellen MacArthur per dare avvio a un sistema

di materie plastiche che funzioni.

Una parte cruciale nell’aumentare la disponibilità di plastica riciclata adatta per il riutilizzo negli

imballaggi, è garantire che le bottiglie vengano collocate nel sistema di riciclaggio, e non finiscano a

inquinare l'ambiente. Oltre a partecipare agli schemi di Responsabilità Estesa del Produttore (PER) in

tutta l'UE, PepsiCo collabora a programmi per aumentare i tassi di recupero e riciclaggio e ad

iniziative per promuovere ed educare i consumatori al riciclaggio.


