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Just Eat rende noti i risultati finanziari del

primo semestre 2018
just-eat-55b0f98a

Just Eat, azienda leader nel mercato globale dell’online food delivery, presenta oggi i risultati dei primi

sei mesi, conclusi il 30 giugno 2018.

 

Principali risultati finanziari

• Ordini aumentati del 30% fino a 104,4 milioni (H1 2017: 80,4 milioni)

• Aumento del 45% dei ricavi, che si attestano a 358,4 milioni di sterline (H1 2017: 246,6 milioni di

sterline), con un aumento del 46% su base forex neutra

• Aumento dell’uEBITDA1del 12% fino a 82,7 milioni di sterline (H1 2017: 73,6 milioni di sterline)

• Calo dell’utile ante imposte del 3% fino a 48,1 milioni di sterline (H1 2017: 49,5 milioni di sterline) a

fronte dei costi associati all’acquisizione di Hungryhouse

• L’utile base per azione (“EPS”) rimane invariato a 5,5 pence (H1 2017: 5,5 pence)

• Aumento dell’utile base per azione rettificato2 del 10% fino a 8,6 pence (H1 2017: 7,8 pence)

• Aumento del flusso di cassa netto in entrata da attività operative del 13% fino a 77,2 milioni di

sterline (H1 2017: 68,1 milioni di sterline)

 

Principali dati operativi 

• Nel Regno Unito aumento dei ricavi del 30%; migrazione di Hungryhouse riuscita con successo

• In Canada aumento dei ricavi del 212%, o del 227% su base forex neutra; sulla scia di un’ottima

performance di SkipTheDishes, Just Eat Canada si è fusa con Skip

• In Australia calo dei ricavi dell’8%, o del 2% su base forex neutra. In corso la transizione dell’azienda

australiana verso la consegna ibrida

• A livello internazionale crescita dei ricavi del 36%, o del 35% su base forex neutra, trainata da un

importante aumento degli ordini in Italia, Spagna e Messico. Italia, Spagna e Messico hanno registrato

ottime performance, con la Spagna che per la prima volta ha raggiunto il traguardo di un milione di

ordini in un mese. Il Messico sta rispondendo bene all’aumento degli investimenti, sebbene resti un

mercato che sta muovendo i primi passi. La Francia ha fatto registrare buoni risultati grazie alla



costante aggiunta di ristoranti per diversificare l’azienda francese; adesso meno del 60% degli ordini

proviene dall’area metropolitana di Parigi. Durante il primo semestre abbiamo inoltre ribattezzato

l’azienda francese “Just Eat”, abbandonando il nome “Allo Resto”. In Svizzera abbiamo visto

un’accelerazione della crescita degli ordini nel primo semestre

• Gli ordini attraverso app rappresentano il 54% degli ordini totali (H1 2017: 46%)

 

Il CEO Peter Plumb commenta: “Il Gruppo Just Eat ha servito 24 milioni di clienti con 104 milioni di

cibo a domicilio, attraverso le piattaforme del gruppo in tutto il mondo. L’incremento dei nostri

investimenti in tecnologia, nel marchio e nella consegna consente al nostro servizio di diventare

ancora più facile da usare, offrendo ai nostri clienti una maggiore scelta. Sono soddisfatto dell’ottima

partenza di quest’anno ed entusiasta dell’opportunità di soddisfare sempre più persone con

esperienze di cibo a domicilio piacevoli utilizzando le nostre piattaforme”.

 

Prospettive

Forte dell’attuale performance e strategia del Gruppo, il Cda aumenterà gli investimenti per la crescita

a lungo termine da 50 a 55-60 milioni di sterline. Pertanto le previsioni per il fatturato per il 2018

vengono innalzate a 740 – 770 milioni di sterline, da 660 - 700 milioni di sterline. La previsione per

l’EBITDA sottostante per l’intero anno resta invariata a 165 - 185 milioni di sterline.

 

Affermazioni previsionali 

Il presente annuncio contiene dichiarazioni che sono, o potrebbero essere considerate, “affermazioni

previsionali”. Per loro natura, tali affermazioni implicano rischio e incertezza, poiché si riferiscono a

circostanze ed eventi futuri. I risultati effettivi possono differire sostanzialmente, come spesso avviene,

da qualsiasi affermazione previsionale. Le affermazioni previsionali riportate nel presente annuncio

rispecchiano l’opinione del Management in relazione a eventi futuri rispetto alla data dell’annuncio.

Salvo quanto previsto dalle leggi o dalle Listing Rules della UK Listing Authority, la Società non si

assume alcun obbligo ad aggiornare pubblicamente le affermazioni previsionali riportate nel presente

annuncio in seguito a eventuali cambiamenti delle proprie aspettative o per tenere conto di eventi o

circostanze intercorsi successivamente alla data del presente annuncio.


