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Booking	
  Wine	
  Edi,on	
  è	
  un	
  prodo*o	
  

editoriale	
  unico,	
  un	
  vero	
  e	
  proprio	
  

strumento	
  di	
  servizio	
  per	
  i	
  ristoratori.	
  

Un	
  libro	
  delle	
  prenotazioni	
  suddiviso	
  

per	
  mesi	
  e	
  giorni	
  che	
  offre	
  in	
  più	
  

informazioni	
  e	
  curiosità	
  sul	
  mondo	
  

del	
  vino.	
  

Mixer,	
  grazie	
  al	
  successo	
  di	
  pubblico	
  

della	
  prima	
  edizione,	
  propone	
  la	
  

2°uscita,	
  ancora	
  più	
  ricca	
  di	
  contenuB	
  

e	
  novità.	
  La	
  Guida	
  è	
  un	
  prodo*o:	
  

  	
  indispensabile	
  per	
  	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  la	
  professione	
  

  efficace	
  per	
  gli	
  inves2tori	
  
  u2le	
  e	
  apprezzata	
  per	
  chi	
  	
  
	
  	
  	
  	
  	
  la	
  riceve	
  in	
  dono	
  

Il progetto 
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Perché Wine Booking? 

Perché	
  chi	
  opera	
  nella	
  ristorazione	
  	
  
ha	
  necessità	
  di	
  avere	
  uno	
  strumento	
  	
  
di	
  lavoro	
  agile,	
  completo,	
  chiaro	
  	
  
per	
  ricordare	
  le	
  prenotazioni.	
  	
  

Perché	
  chi	
  vuole	
  comunicare	
  con	
  	
  
gli	
  esercenB	
  ha	
  necessità	
  di	
  mezzi	
  nuovi	
  
e	
  originali,	
  di	
  sicuro	
  e	
  quoBdiano	
  
uBlizzo.	
  

Perché	
  l’agenda	
  è	
  una	
  vera	
  e	
  propria	
  
pubblicazione	
  ricca	
  di	
  contenuB	
  uBli	
  	
  
e	
  curiosità	
  per	
  chi	
  è	
  aIvo	
  nel	
  se*ore	
  
del	
  food&wine.	
  

Perché	
  l’agenda	
  offre	
  suggerimenB	
  	
  
e	
  consigli	
  per	
  accogliere	
  i	
  sempre	
  più	
  
numerosi	
  ospiB	
  con	
  abitudini	
  	
  
ed	
  esigenze	
  a	
  volte	
  insolite.	
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Le novità della seconda edizione 
  Un	
  panel	
  selezionato	
  di	
  ristoratori	
  che	
  hanno	
  uBlizzato	
  la	
  Booking	
  Wine	
  EdiBon	
  2015	
  sta	
  

fornendo	
  suggerimenB	
  per	
  renderla	
  ancora	
  più	
  fruibile,	
  uBle	
  e	
  praBca.	
  

  Le	
  aziende	
  che	
  aderiscono	
  all’iniziaBva	
  potranno	
  selezionare	
  fino	
  ad	
  un	
  massimo	
  di	
  15	
  
ristoratori	
  	
  top	
  client	
  e	
  proporre	
  15	
  rice7e	
  abbinate	
  al	
  vino	
  «giusto».	
  Nel	
  mese	
  prescelto	
  
dall’azienda,	
  sarà	
  quindi	
  possibile	
  trovare	
  le	
  rice*e	
  gustose	
  con	
  l’abbinamento	
  ideale,	
  
dove	
  verrà	
  dato	
  risalto	
  all’immagine	
  e	
  alle	
  cara*erisBche	
  del	
  vino.	
  

  Sommario	
  con	
  le	
  aziende	
  che	
  aderiscono	
  alla	
  Booking	
  Wine	
  EdiBon	
  e	
  i	
  riferimenB	
  che	
  
vorranno	
  indicare	
  (sito,	
  social,	
  tel	
  ecc.).	
  

  Una	
  selezione	
  della	
  Booking	
  Wine	
  EdiBon,	
  comprensiva	
  delle	
  rubriche	
  e	
  delle	
  rice*e	
  con	
  
l’abbinamento	
  vino,	
  vivrà	
  online	
  come	
  flip	
  magazine	
  (con	
  anche	
  le	
  pubblicità	
  delle	
  
aziende	
  che	
  hanno	
  aderito	
  all’iniziaBva	
  ).	
  Verrà	
  quindi	
  realizzata	
  una	
  campagna	
  
promozionale	
  ad	
  hoc,	
  per	
  tu*o	
  l’anno	
  2016,	
  su	
  Mixer	
  e	
  MixerPlanet	
  per	
  promuovere	
  le	
  
rice*e	
  con	
  l’abbinamento	
  vino.	
  

  	
  Promozione	
  della	
  Booking	
  Wine	
  EdiBon	
  	
  

  	
  Possibilità,	
  per	
  le	
  aziende	
  extrase*ore,	
  di	
  realizzare	
  dei	
  segnalibro	
  personalizzaB.	
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Struttura 
La	
  pagina	
  delle	
  prenotazioni,	
  ben	
  

stru*ura,	
  perme*e	
  al	
  ristoratore	
  di	
  

annotare	
  tu*e	
  le	
  prenotazioni	
  in	
  modo	
  
chiaro	
  ed	
  efficiente.	
  

  Brevi	
  note	
  forniranno	
  curiosità	
  e	
  
noBzie	
  uBli	
  

  Il	
  ristoratore	
  troverà	
  suggerimenB	
  
e	
  sBmoli	
  

  L’invesBtore	
  	
  comunicherà	
  in	
  
maniera	
  efficace	
  

  Le	
  immagini	
  	
  sempre	
  
assolutamente	
  di	
  qualità	
  e	
  di	
  
grande	
  impa*o	
  potranno	
  
raccontare	
  storie	
  e	
  realtà	
  
produIve	
  di	
  primo	
  piano	
  

Pagina agenda 

Pagina apertura mese 

Note 
Uno	
  spazio	
  ulteriore	
  
per	
  i	
  memo	
  da	
  tenere	
  
in	
  mente	
  quel	
  giorno	
  

Ricetta selezionata  
dall’azienda 

Abbinamento Vino 

EvenB,	
  AppuntamenB,	
  	
  
Fiere	
  

Da ricordare 
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Rubriche 

L’	
  affascinante	
  mondo	
  del	
  vino	
  è	
  raccontato	
  in	
  modo	
  spigliato,	
  brillante	
  ed	
  
esauriente	
  grazie	
  ad	
  alcune	
  “firme”	
  presBgiose	
  del	
  se*ore,	
  ai	
  produ*ori	
  più	
  
importanB,	
  ai	
  personaggi	
  di	
  successo	
  della	
  ristorazione	
  italiana.	
  

Sono	
  pagine	
  uBlissime	
  per	
  arricchire	
  la	
  competenza	
  di	
  chi	
  opera	
  sul	
  campo	
  e	
  
ogni	
  giorno	
  si	
  confronta	
  con	
  clienB	
  e	
  ospiB	
  sempre	
  più	
  esigenB,	
  competenB	
  e	
  
curiosi.	
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La presenza delle aziende 
Le	
  aziende	
  potranno	
  comunicare	
  grazie	
  a	
  
diversi	
  format:	
  

-­‐ 	
  l’arBcolo	
  publiredazionale	
  rigorosamente	
  
predisposto	
  da	
  una	
  redazione	
  specializzata	
  

-­‐ 	
  doppia	
  pagina	
  così	
  composta:	
  immagine	
  
del	
  mese	
  scelta	
  dall’azienda	
  e	
  pagina	
  
pubblicitaria	
  tradizionale	
  

-­‐ 	
  l’immagine	
  del	
  prodo*o	
  
nell’abbinamento	
  vino/cibo	
  

-­‐	
  la	
  personalizzazione	
  dell’agenda	
  	
  
per	
  singole	
  aziende	
  in	
  funzione	
  	
  
delle	
  copie	
  acquistate	
  (Bratura	
  	
  
minima	
  300	
  copie)	
  



8	
  

Redazione 

Booking	
  -­‐	
  Wine	
  Edi,on	
  non	
  sarà	
  solo	
  una	
  
semplice	
  agenda	
  ma	
  un	
  vero	
  e	
  proprio	
  
strumento	
  di	
  informazione	
  e	
  lavoro.	
  

Per	
  questo	
  Fiera	
  Milano	
  Media	
  ha	
  
coinvolto	
  nel	
  proge*o	
  un	
  gruppo	
  di	
  lavoro	
  
con	
  competenze	
  specifiche	
  sul	
  vino	
  italiano	
  
e	
  internazionale,	
  sulle	
  consuetudini	
  a	
  tavola	
  
nel	
  mondo,	
  sulle	
  aree	
  di	
  produzione	
  italiane,	
  
sulle	
  migliori	
  tecniche	
  e	
  gli	
  accorgimenB	
  
di	
  servizio.	
  

Un	
  vero	
  e	
  proprio	
  team	
  di	
  professionisB,	
  
un	
  Laboratorio	
  di	
  esperB	
  guidaB	
  da	
  
Carlo	
  O*aviano, giornalista,	
  già	
  dire*ore	
  di	
  
importanB	
  gruppi	
  editoriali	
  e	
  testate	
  italiane	
  e	
  
Guido	
  Montaldo	
  giornalista	
  esperto	
  in	
  
comunicazione	
  del	
  vino	
  da	
  26	
  anni.	
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