
ITALIAN SOUNDING
Il Parmesan primo 
nemico dellla 
bilancia commerciale

EURISKO
Valori e aspirazioni 
dei consumatori 
del nuovo millennio

IV GAMMA
Sullo scaffale 
regnano le 
private label

LCC
Successo sostenibile:
i fattori critici 
secondo IRI
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I L  MAGAZINE DEL COMMERCIO MODERNO

ALTROMERCATO:
COSÌ CRESCIAMO 

ANCHE IN GDO

PAOLO PALOMBA


